
 

 

 

Zasady korzystania z logo „Programu dla szkół”  

dla zatwierdzonych dostawców uczestniczących w Programie 

 

Zatwierdzeni do udziału w programie dostawcy mogą korzystać z logo „Programu dla szkół”  

po podpisaniu umowy licencji. 

W ramach udzielonej licencji dostawca może korzystać z logo Programu i rozporządzać nim  

na następujących polach eksploatacji: 

1) na opakowaniach produktów dostarczanych do szkół w ramach „Programu dla szkół” – logo 

bez informacji tekstowej; 

2) w materiałach promocyjnych dostawcy, tj. stronie www oraz roll-upach – logo wraz  

z oznakowaniem „JESTEM ZATWIERDZONYM DOSTAWCĄ PROGRAMU DLA SZKÓŁ”, 

zgodnie z Księgą Identyfikacji Wizualnej „Programu dla szkół” stanowiącą Załącznik nr 2 do umowy 

licencji. 

Stosując logo, należy przestrzegać zapisów Księgi Identyfikacji Wizualnej, co oznacza, że: 

1) niedopuszczalne jest zmienianie kształtu, wyglądu, proporcji i budowy logo. Prawidłowe logo 

ma zawsze zachowane stałe proporcje i układ wszystkich elementów, dokładnie określoną 

kolorystykę oraz jest używane według właściwych zasad; 

2) logo może być stosowane wyłącznie z uwzględnieniem przewidzianego pola ochronnego,  

w którym nie mogą znajdować się obce elementy; 

3) rekomendowane jest stosowanie logo „Programu dla szkół” w pełnym kolorze na białym tle 

zarówno w wersjach podstawowych, jak i uzupełniających. Wersje achromatyczną  

i monochromatyczną można stosować w sytuacji, gdy nie jest możliwe zastosowanie pełnego 

koloru, np. przy druku w jednym kolorze. Jeśli logo umieszczane jest na barwnym tle, należy 

zastosować odpowiedni biały podlew wyznaczony przez minimalny obszar pola ochronnego 

znaku, gwarantujący jego czytelność; 

4) wielkość logo – określona dla poziomej i pionowej wersji podstawowej dla materiałów 

drukowanych i wersji ekranowej – musi być zachowana, aby zagwarantować jego prawidłową 

czytelność;  

5) można stosować wykorzystanie kroju literniczego Maiandra GD (Regular) – zastosowanego  

w logo – w materiałach o charakterze reklamowym i promocyjnym. 

 


